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INTRODUCAO

As producoes audiovisuais exercem impacto significativo na escolha
de destinos turisticos. Nas dltimas décadas, observa-se um aumento na
procura por localidades que serviram de cenario para obras cinematografi-
cas e televisivas, como filmes e séries. Em pesquisa realizada por Carvalho
e Costa (2024), por meio de um questionario aplicado a 80 participantes
com interesses comuns no audiovisual e em viagens, constatou-se que 52,5%
afirmaram ter intensificado o desejo de viajar em razao do que assistiram,
enquanto 31,3% destacaram que esse interesse varia de acordo com a produ-
¢do. Ja de acorco com Silva e Korossy (2025, apud Expedia Group, 2022),
cerca de dois tercos dos turistas declaram que filmes e séries influenciam
diretamente a escolha de suas viagens.

Nesse contexto, emerge o termo turismo cinematografico que refere-se
ao deslocamento de visitantes motivados por filmes, séries ou outras produ-
¢oes audiovisuais que despertam o desejo de conhecer presencialmente os
locais retratados na fic¢cdo. Segundo Hudson e Ritchie (2006, apud SOUSA;
DIEGUEZ; GOMES, 2020), trata-se de uma atividade turistica induzida
pela visualizacdo de imagens em movimento, sejam elas transmitidas pelo
cinema, pela televisdo ou por meios digitais. Na mesma direcdo, Duarte

1 Esta pesquisa esta sendo financiada com recursos da Lei Complementar n2 195/2022
(Lei Paulo Gustavo), por meio do eixo destinado ao setor audiovisual.

2 Flautista, Educador musical e pesquisador, @ Mestre em Misica pela UEMG (Universidade
Estadual de Minas gerais) e vem atuando como professor de disciplinas pedagogicas
na UFS (Universidade Federal de Sergipe). Rejane Harder- Pesquisadora, Educadora
Musical, Flautista e Pianista,.é Doutora em Misica pela UFBA (Universidade Federal da
Bahia) e Pos-Doutora em Educacao Musical pela UFMG (Universidade Federal de Minas
gerais).E professora do Curso de Licenciatura em Misica da UFS. Tem livros e diversos
artigos publicados.
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et al. (2020, p. 485) definem o turismo cinematografico como aquele que
“engloba lugares reais ou, ainda, aqueles construidos com propositos cine-
matograficos e de lazer”.

E evidente que as obras audiovisuais exercem um impacto significa-
tivo sobre o turismo, especialmente quando utilizadas como instrumentos
de divulgacao das potencialidades culturais e naturais de uma regiao. Um
exemplo citado por Beeton (2006, p. 181) de impacto relevante na economia
do turismo ocasionado por filmes ¢ a trilogia cinematografica O Senhor dos
Anéis, que, segundo a autora, impulsionou um grande aumento no namero
de turistas na Nova Zelandia.

Voltando para Sergipe, podemos afirmar com conviccao que seu litoral
possui deslumbrantes paisagens, muitas delas quase inexploradas e que
facilmente serviriam como ambientacao para filmes, novelas, séries e outras
producoes. Considerando esse potencial, esta pesquisa em um momento
posterior terd como objetivo também demonstrar como o audiovisual pode
se configurar como um vetor estratégico de promocao turistica e de desen-
volvimento econdmico na regiao. Partindo do reconhecimento do potencial
turistico e cinematografico do litoral sergipano, o estudo aqui apresentado
vem investigando também as maneiras em que as producoes audiovisuais
podem impactar a economia turistica da regido. Além disso, temos investiga-
do iniciativas voltadas a promocao e ao incentivo de gravacoes em diferentes
cenérios do litoral de Sergipe, compreendendo o audiovisual como um agente
indutor de visibilidade territorial e de valorizacao das identidades locais.

De acordo com Fonseca et al. (2022), o crescimento das atividades
turisticas nao ocorre de forma homogénea nas regides litoraneas, sobretudo
em municipios de menor porte. Nesse sentido, incentivar e divulgar o poten-
cial cinematografico do litoral sergipano pode representar uma estratégia
eficaz para o fortalecimento do turismo em localidades menos desenvolvidas.
Assim, ao articular turismo e producio audiovisual, busca-se nao apenas
impulsionar a economia local, mas também promover a diversidade cultural
e o reconhecimento das riquezas naturais de Sergipe no cenério nacional

PANORAMA DO TURISMO LITORANEO NO BRASIL

O turismo no Brasil constitui-se como uma das atividades do setor ter-
ciario que mais se desenvolveram nas tltimas décadas. De acordo com Tomé
(2018), a participagao do turismo no Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro
superou a de mais de cem paises ao redor do mundo. Ainda segundo o autor,
o setor gerou, em 2016, mais de sete milhGes de empregos, correspondendo
a7,8% do total de postos de trabalho no pais. Observa-se, ainda, que se trata
de uma atividade que demanda continuamente mao de obra, diferentemente
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de outros segmentos econdmicos nos quais a ado¢ao de novas tecnologias
tem resultado na substituicao de diversos postos de trabalho.

No que se refere ao setor turistico no litoral brasileiro, mais especifi-
camente na regiao Nordeste, a década de 1990 foi marcada por um esforgo
dos governos estaduais em inserir o litoral nordestino como destino turistico
no cenario nacional e internacional. Nesse periodo, foram desenvolvidos
projetos voltados a oferta de infraestrutura em pontos estratégicos da regiao,
com o intuito de proporcionar aos visitantes uma experiéncia compativel
com padroes internacionais de turismo (CRUZ, 2002; FONSECA, 2005b).
A partir desses investimentos realizados pelos governos estaduais, o litoral
nordestino passou a atrair diversos investidores internacionais, sobretudo
redes hoteleiras interessadas em implantar empreendimentos de alto padrao
em toda extensao do litoral nordestino (FONSECA, 2022, p. 26)

A RELEVANCIA DO AUDIOVISUAL NO FORTALECIMENTO DE
DESTINOS TURISTICOS

Este trabalho vem mostrando que cenarios utilizados em obras audio-
visuais sao frequentemente incorporados ao imaginario turistico, uma vez
que tais producdes nao apenas transmitem imagens, mas também constroem
narrativas que atribuem significados as localidades, capazes de despertar
emocoes no espectador (Beeton, 2006). Ao visitar esses espacos, o individuo
tem a oportunidade de vivenciar a realidade representada, aproximar-se
dos personagens e estabelecer uma conexao mais profunda com o enredo.

De acordo com Carvalho e Costa (2024, s/p), as cenas exibidas des-
pertam emogoes que incentivam o espectador a conhecer presencialmente
os locais e situacoes representados. Os autores ressaltam que “a nostalgia, a
curiosidade e o desejo de estar naquele destino das producoes audiovisuais
sao alguns dos elementos que se entrelacam na decisao do viajante”.

Para Carvalho e Costa (2024,s/p), o turismo cinematografico nao
abrange apenas filmes, séries ou novelas, mas obras audiovisuais em geral,
consolidando-se como uma ferramenta poderosa com o advento da internet
e atuando como um fator impulsionador da atividade turistica.

Com a globalizacao da informacao e o avanco das tecnologias digi-
tais, essa pratica tem se intensificado. Atualmente, por meio de um simples
aparelho celular, é possivel acessar de forma imediata informacoes sobre
destinos, registrar experiéncias pessoais e compartilha-las em redes so-
ciais. Essa dinamica favorece tanto a manutenc¢ao quanto o fortalecimento
da visibilidade de locais ja consagrados por novelas e filmes, alimentando
continuamente o interesse turistico por esses espagos.
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Ainda dentro dessa temaética, a literatura internacional utiliza os ter-
mos film-induced tourism (turismo induzido por filmes) e set-jetting, ex-
pressao que descreve o ato de viajar para locais onde filmes foram gravados.
Tais praticas correspondem a um nicho de mercado que articula o setor do
turismo e a industria audiovisual, exercendo forte impacto sobre a economia
local, a promocao territorial e a construciao da imagem dos destinos turisticos
(ALVES, 2020; COSTA et al., 2017).

O turismo cinematografico tem o potencial de influenciar e impulsio-
nar de maneira positiva o desenvolvimento turistico de uma regiao geran-
do oportunidades de emprego e renda para as comunidades locais direta
e indiretamente envolvidas nas producoes. Seu impacto econémico pode
ser observado tanto a curto quanto a longo prazo, seja pela contratacao de
profissionais técnicos do setor audiovisual, seja pela valorizacao dos espacos
turisticos utilizados como cenario para as gravacgoes (Paes; Korossy; Melo,
2023). Ademais, as produtoras cinematograficas frequentemente demandam
mao de obra para atender necessidades especificas durante as filmagens, o
que cria oportunidades de contratacao local, como costureiras, maquiadores,
figurantes, entre outros (Hudson; Ritchie, 2006).

Muitas vezes a producao de uma obra audiovisual de média e grande
escala depende de varios fatores, tanto financeiro como logistico, desta forma
é de suma importancia o engajamento dos entes governamentais para for-
talecer e viabilizar as producoes audiovisuais. Nesta pespectiva, surge entao
o chamado Film commission , que de acorco com Korossy, Vasconcelos e
Falcdo (2023, p. 03) trata-se de “uma organizacao criada, no ambito publico
ou privado, com a finalidade de promover o territorio para atracao e apoio
de producoes audiovisuais”. Ainda segundo os autores, a Film Commission
pode abranger o cenério nacional, regional ao até mesmo municipal.

TURISMO CINEMATOGRAFICO NO NORDESTE BRASILEIRO

O turismo cinematografico tem emergido como um segmento promis-
sor no Brasil, especialmente no Nordeste. Dada a riqueza cultural, paisa-
gistica e historica da regido, bem como o crescimento do setor audiovisual,
esse tipo de turismo torna-se estratégia importante tanto para promogao
de destinos quanto para diversificacao da oferta turistica.

No Nordeste, diversas cidades tém sido utilizadas como cenérios de
obras audiovisuais, contribuindo para criar uma imagem turistica que, por
vezes, transcende o local original. A visibilidade proporcionada pelas pro-
ducoes favorece o despertar de interesse por parte de turistas, que desejam
conhecer os cenarios retratados.

Dentre os estados da regiao Nordeste, a Bahia se destaca como
um exemplo significativo de impulsionamento do turismo por meio do
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audiovisual. Um caso emblemaético € a gravacao do videoclipe They Don’t
Care About Us3, de Michael Jackson, realizada no Pelourinho, em Salvador,
no ano de 1996, a qual atraiu ateng¢ao internacional para o bairro, conso-
lidando-o como um ponto turistico de relevancia global. A participacdo
do bloco afro Olodum e a valorizacdo da cultura local evidenciam que o
audiovisual nao apenas divulga imagens, mas também promove tradi¢oes
e o patrimonio cultural. O video clipe atingiu mais de 1 bilhao de visuali-
zacgOes no youtube?. Observa-se que, atualmente, a economia local ainda
se beneficia dessa producio, sendo comum a comercializacdo de produtos
turisticos, como camisetas estampadas com o nome e imagens do artista,
como forma de promocao do local.

Além disso, a Bahia também tem se destacado por novelas que va-
lorizam cenarios regionais e potencializam o turismo. E o caso de Tieta,
exibida entre 1989 e 1990, cuja gravac¢ao ocorreu no distrito de Mangue Seco
(Cardoso, 2025). A novela contribuiu para a divulgacao do local, despertando
o interesse de turistas que passam a visitar Mangue Seco justamente para
conhecer os cenarios retratados na trama, fortalecendo o turismo cultural
e a economia locals.

Outro estado nordestino que se destaca como cenério para producoes
cinematograficas é a Paraiba. O municipio de Cabaceiras tem desempenhado
um papel central nesse contexto. Nos tltimos vinte anos, a cidade serviu
de locacao para mais de cinquenta producoes audiovisuais consolidando-se
como um dos principais polos de turismo cinematografico do pais. Entre
as obras de maior repercussao filmadas no municipio, destaca-se O Auto
da Compadecida, adaptacao da obra de Ariano Suassuna, considerada um
classico do cinema brasileiro. O filme, cuja premiére aconteceu em 2000,
projetou Cabaceiras em ambito nacional e, em 2024, ganhou uma conti-
nuacao, reforcando a relevancia cultural e turistica da localidade (G1, 2024,
s/p). Porém, apesar da importancia do municipio para o cinema nacional, o
turismo cinematografico ainda nao tem sido explorado em toda a sua poten-
cialidade. De acordo com Tavares, Aratjo e Whebber (2019), embora haja o
aproveitamento do cinema na oferta turistica de Cabaceiras, esse segmento
ainda nao se encontra plenamente consolidado. Uma pesquisa desses au-
tores aponta que, embora os visitantes reconhegam locais utilizados como

3 Link para o video da misica They Don’t Care About Us. Em: https://www.youtube.com/
watch?v=QNJL6nfu__Q Acesso em 02/10/2025

4  Em: https://aloalobahia.com/notas/clipe-de-michael-jackson-gravado-em-salvador-
e-rio-chega-1-bilhao-de-visualizacoes-no-youtube?utm_source=chatgpt.com

5  Em:https://extra.globo.com/entretenimento/tv/noticia/2025/01/santana-do-agreste-
existe-veja-onde-foi-gravada-a-novela-tieta.ghtml Acesso em 02/10/2025
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locacGes, nem sempre os associam diretamente as producoes cinematogra-
ficas que ali foram realizadas.

Outros estudos tém surgido nas tltimas décadas a respeito do potencial
do Nordeste no campo do turismo cinematografico. Pereira Neto e Schmidlin
(2013) desenvolveram o estudo intitulado Turismo Induzido por Filmes:
a Imagem do Nordeste Propagada pelo Cinema Brasileiro no Ponto de
Vista do Estudante de Cinema no Ceard, no qual analisam a percepc¢ao de
estudantes de cinema sobre a forma como o Nordeste é representado nas
producoes nacionais. Os autores investigam em que medida essas repre-
senta¢des moldam ou reforcam o imaginario da regiao, o que, por sua vez,
pode influenciar a atividade turistica. Além disso, destacam que os filmes
podem ser utilizados como estratégia de marketing territorial, contribuindo
para a promocao de destinos e para a construcao de uma identidade turis-
tica regional.

Outro estudo relevante sobre o tema é a pesquisa de Brito, Vieira e
Perinotto (2019), intitulada Cinema como ferramenta de promocao de
destinos turisticos no Nordeste brasileiro. O trabalho buscou compreender
de que maneira o marketing turistico e o cinema se relacionam, bem como
analisar como o turismo cinematografico pode atuar como uma estratégia
de divulgacao e valorizacao de destinos na regiao Nordeste.

Silva e Korossy (2025) publicaram o trabalho Sinergias entre
Turismo e Audiovisual em Pernambuco: Desafios e Oportunidades para o
Desenvolvimento do Turismo Cinematografico. Nesse estudo, as autoras
tiveram como objetivo examinar a percepcao de profissionais dos setores
do turismo e do audiovisual em Pernambuco a respeito do potencial de
articulacdo entre esses campos para fomentar o turismo cinematografico.

Souza e Silva (2016) desenvolveram a pesquisa intitulada Cabaceiras
— PB como destino de turismo cinematografico: um estudo sobre a interface
entre turismo e cinema. O trabalho teve como objetivo principal investi-
gar de que maneira o cinema pode influenciar e impulsionar o turismo em
Cabaceiras (PB), considerando que o municipio se consolidou, nos tltimos
anos, como cenario para diversas producoes audiovisuais. Ainda sobre o
potencial do turismo cinematografico em Cabaceiras, Tavares, Aratjo e
Whebber (2019) publicaram o artigo Cabaceiras, a “Rolitide Nordestina”:
efeitos do cinema nas atracoes e nos produtos da oferta turistica. Nesse
estudo, as autoras discutem os efeitos do cinema no turismo local, desta-
cando as possibilidades de criacdo de novos produtos e atracoes turisticas
a partir da valorizacao das locacoes cinematograficas.

O turismo cinematografico no Nordeste mostra-se como um segmento
com forte potencial de crescimento, mas que ainda esta em processo de
formacao e consolidacdo. Embora existam cidades que ja adotaram algumas
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praticas e identidades cinematograficas, muitos desafios persistem, sobretu-
do no que tange a articulacao institucional, clareza de motivacao dos turistas,
gestao da imagem e diversificacao das representacoes. Futuras pesquisas e
politicas ptiblica poderiam focar em mapeamento de roteiros de locagoes,
avaliacdo quantitativa dos impactos econémicos, e acoes de marketing que
valorizem nao s6 os cenarios famosos, mas também os menos representados,
contribuindo para um turismo cinematografico mais inclusivo e sustentavel.

AUDIOVISUAL SERGIPANO E PERSPECTIVAS PARA O TURISMO
CINEMATOGRAFICO

O estado de Sergipe carece de investigacoes que relacionem a atividade
turistica ao impacto do audiovisual. Essa lacuna revela tanto a novidade
do campo de estudos no estado quanto a necessidade de pesquisas que
articulem cinema, televisao, turismo e desenvolvimento regional no con-
texto sergipano.

Por outro lado, nas tltimas décadas, Sergipe tem se consolidado como
um polo relevante de producées audiovisuais, abrigando filmagens de lon-
gas-metragens, documentarios, videoclipes e, mais recentemente, produ-
¢Oes seriadas e projetos independentes. Esse crescimento é favorecido pela
diversidade de cenarios naturais e urbanos presentes no estado, bem como
pelo fortalecimento de iniciativas institucionais, festivais e coletivos ligados
ao setor.

Ainda que o estado anteriormente nao ocupasse posicao de grande
destaque no cenario nacional, observa-se um processo gradual de consoli-
dacao enquanto locagao para obras cinematogréaficas. Esse avango ganhou
impulso com a campanha “Sergipe é Coisa de Cinema”, lancada pelo Governo
do Estado em 2007, cujo propdsito era atrair produgdes ao evidenciar a
viabilidade técnica e a pluralidade de paisagens disponiveis no territorio
sergipano (GOVERNO DO ESTADO DE SERGIPE, 2008). Como resulta-
do, diferentes projetos audiovisuais passaram a reconhecer em Sergipe um
ambiente propicio para suas realizagoes.

Em 2008, foram gravadas em Sergipe, nas cidades de Sao Cristévao,
Laranjeiras e Santo Amaro, as cenas do filme Orquestra dos Meninos, dirigi-
do por Paulo Thiago. A producao contou com um elenco de renome nacional,
incluindo os atores Murilo Rosa e Priscila Fantin, e foi langada nos cinemas
pela Paramount Pictures (GOVERNO DO ESTADO DE SERGIPE, 2008).

Na época, o governador do estado, Marcelo Déda, destacou que a pro-
ducao do filme evidenciava o potencial cinematografico de Sergipe, ressal-
tando suas belezas naturais, bem como seus aspectos sociais e culturais. Para
viabilizar a gravacgao, o governo estadual investiu na produgdo com apoio do
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Instituto Banese. Segundo Déda, a iniciativa visava, por meio do sucesso do
longa-metragem, “mostrar ao Brasil que Sergipe possui excelentes locacoes,
atores e técnicos, preparando-se para tornar-se um polo cinematogréafico
competitivo” (GOVERNO DO ESTADO DE SERGIPE, 2008).

Outro filme de relevancia gravado no estado de Sergipe foi o longa-me-
tragem belgo-brasileiro A Pelada, lancado em 2013 e dirigido por Damien
Chemin. A obra foi inteiramente filmada no municipio de Aracaju, contan-
do com uma producao de carater binacional: direcao e parte da equipe de
origem belga, além de elenco e equipe técnica majoritariamente brasileiros.

Entre outras produgoes, destacam-se também o longa-metragem Aos
Ventos que Virao, langado em 2012 e dirigido por Hermano Penna (Arrais,
2024); o filme Espelho, lancado em 2022 e dirigido pela cineasta sergipana
Luciana Oliveira; e Senhor dos Labirintos, dirigido por Geraldo Motta e
Gisella de Mello.

Mais recentemente, merece menc¢do o curta-metragem Ima de
Geladeira, produzido pela Flori6 de Cinema e exibido em festivais interna-
cionais nos Estados Unidos, Australia, Nigéria e Argentina, contribuindo
de maneira significativa para a proje¢ao do cinema sergipano no circuito
audiovisual global. Outra produgio contemporanea é o curta-metragem O
Armario de Gisélia, lancado em 2025 e filmado na cidade histérica de Sao
Cristévao, em Sergipe.

No que se refere as minisséries e novelas, algumas producoes de grande
relevancia foram gravadas em Sergipe. Entre elas, destaca-se a minissérie
Amores Roubados, exibida pela Rede Globo em 2014, que teve como cenario
o municipio de Canindé do Sao Francisco, no sertao sergipano, mais especi-
ficamente a regiao do Xingd. A producao conferiu visibilidade ao sertao de
Sergipe, evidenciando paisagens até entao pouco exploradas pelo turismo,
além do tradicional litoral (GOVERNO DO ESTADO DE SERGIPE, 2011).

Outro exemplo é a novela Cordel Encantado, lancada em 2011 pela
Rede Globo, cuja trama contou com cenas gravadas no complexo do Xingo,
em Canindé do Sao Francisco. De modo semelhante, a novela Velho Chico,
exibida em 2016, embora ambientada majoritariamente na Bahia, também
incluiu gravagdes iniciais em territorio sergipano, no municipio de Canindé
do Sao Francisco, reforcando a relevancia do estado como cenario para
producdes televisivas de grande alcance nacional (EXTRA Online, 2016).

A producao mais recente gravada em Sergipe com ampla repercussao
nacional é a minissérie Guerreiros do Sol, dirigida por Rogério Gomes e
lancada na plataforma de streaming Globoplay em junho de 2025. As filma-
gens ocorreram no municipio de Canindé de Sao Francisco, evidenciando o
potencial do sertao sergipano para abrigar produgées audiovisuais. Segundo
Daniela Mesquita, secretaria executiva do Turismo de Sergipe, “uma obra
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como Guerreiros do Sol pode fortalecer o turismo de base cultural e historica
no estado, ampliando o olhar para além do tradicional sol e praia” (DAL
BELLO, 2025).

Conforme discutido anteriormente, Sergipe tem ampliado sua pre-
senca na producao audiovisual, revelando um potencial cinematografico
significativo. Ainda que de forma gradual, observa-se a mobilizacao dos
o6rgaos publicos no fortalecimento desse setor. Além da campanha “Sergipe
é Coisa de Cinema”, o Governo do Estado lancou outras iniciativas com o
mesmo proposito. Em 2011, foi instituido o projeto “Cinema para Todos”,
que, por meio de mostras de filmes, oficinas, palestras e de um Edital de
Apoio a Producao de Curtas-Metragens, conferiu novo dinamismo & area e
estabeleceu um didlogo mais consistente com os agentes culturais. Tais acoes
evidenciam o empenho dos gestores ptuiblicos em impulsionar o audiovisual
sergipano, contribuindo, de maneira expressiva, para a consolidacao do
turismo cinematografico no estado.

POTENCIALIDADES DO LITORAL DE SERGIPE PARA O TURISMO
CINEMATOGRAFICO

As producoes cinematograficas realizadas em Sergipe concentram-
-se, em grande medida, na exploracdo dos cenarios do sertdo. Essa escolha
dialoga com um imaginério ja consolidado no contexto nacional, em que o
Nordeste ¢é frequentemente representado por paisagens aridas, marcadas
pela escassez de 4gua e pelo clima quente. Producoes de maior alcance na-
cional reforcaram esse recorte, aprofundando-se sobretudo nas belezas e
singularidades do sertao, mas deixando em segundo plano outras dimensoes
do territorio.

Tal direcionamento contribui para a manutencao de esteredtipos que
reduzem o Nordeste a uma regido exclusivamente sertaneja ou excessi-
vamente quente, invisibilizando a diversidade de seus espacos. No caso
de Sergipe, essa narrativa ofusca o potencial turistico e audiovisual do li-
toral, cujas belezas naturais, paisagens variadas e clima ameno oferecem
igualmente um cenario atrativo para producoes cinematograficas e para a
promocao do turismo.

Apesar de ser o menor estado do Brasil em extensao territorial, Sergipe
destaca-se pelas suas riquezas naturais, culturais e pela hospitalidade do
seu povo. O litoral sergipano apresenta um imenso potencial para o desen-
volvimento do turismo cinematogréafico. Com cerca de 163 km de extensao,
o litoral de Sergipe abriga uma diversidade de paisagens que vao desde
praias de 4guas mornas e tranquilas até manguezais, falésias, ilhas fluviais e
vilarejos tradicionais com forte identidade cultural. Destinos como Atalaia,
Aruana, Caueira, Praia do Saco, Abais, Pirambu e a foz do Rio Sao Francisco

261



FAROL

sao exemplos de espacos que, pela sua beleza natural e singularidade, ofe-
recem cenarios ideais para producoes audiovisuais de diferentes géneros.
Além disso, a presenca de elementos culturais tinicos, como o artesanato, a
culinaria tipica, os festejos juninos e as manifestacoes folcloricas, acrescenta
profundidade narrativa e autenticidade as possiveis representacoes audio-
visuais. Assim, ao valorizar e promover o litoral sergipano como espaco de
producao cinematogréafica, nao apenas se fortalece o turismo, mas também
se contribui para a preservacao e difusdo da identidade cultural local.

Entre seus atrativos mais expressivos estao as praias do litoral sul,
que encantam pela beleza e autenticidade. A Praia do Saco, em particular,
é considerada uma das mais belas do estado, com suas 4guas calmas, dunas
extensas e paisagens naturais bem preservadas. Localiza-se proxima a divi-
sa com Mangue Seco, povoado baiano que ganhou notoriedade nacional ao
servir de cenario para a telenovela Tieta. Embora Mangue Seco tenha sido o
local de gravacdo, a Praia do Saco nao deixa a desejar em termos de beleza
cénica, apresentando o mesmo potencial para se tornar palco de producoes
audiovisuais. Além disso, a proximidade entre as duas praias faz com que o
fluxo turistico gerado pelo interesse em Mangue Seco beneficie também o
territério sergipano, uma vez que muitos passeios partem do lado sergipano.
Este exemplo ilustra o potencial cinematografico do litoral de Sergipe. A Praia
do Saco é um dos destinos turisticos mais procurados por aqueles que visitam
ou planejam conhecer o litoral sergipano, sendo considerada, segundo a revis-
ta francesa Grands Voyageurs, uma das 100 praias mais bonitas do mundo.
Localizada no municipio de Estancia (SE), a Praia do Saco est4 a apenas 70
km de Aracaju, capital do estado. Sua paisagem é composta por um mar de
aguas cristalinas em tons esverdeados, o mar calmo, piscinas naturais, ex-
tensas faixas de areia clara e fina, margeadas por coqueiros, dunas, um curso
fluvial e dreas de manguezal (GOVERNO DO ESTADO DE SERGIPE, 2023).

Diante do exposto, é possivel afirmar que o litoral sergipano retiine um
conjunto expressivo de atributos naturais, culturais e simbdlicos que o qua-
lificam como um territério de grande potencial para o desenvolvimento do
turismo cinematogréafico. A diversidade de paisagens, a autenticidade das ma-
nifestacOes culturais e a hospitalidade das comunidades locais configuram-se
como elementos fundamentais para a construcao de narrativas audiovisuais.

Contudo, para que esse potencial se converta em resultados efetivos,
€ indispensavel o fortalecimento de politicas publicas e de estratégias de
marketing territorial que incentivem a utilizacao do litoral sergipano como
locagdo de producdes audiovisuais. A formacao de profissionais locais e
o estimulo a cooperacao entre os setores do turismo e da cultura podem
contribuir para consolidar Sergipe como um polo emergente no cenario do
turismo cinematografico nacional.

262



FAROL

Assim, mais do que um espaco de contemplacao paisagistica, o li-
toral sergipano pode tornar-se um cenario vivo de experiéncias estéticas,
econOmicas e culturais, capaz de projetar a identidade sergipana para além
das fronteiras regionais e de promover um desenvolvimento sustentavel
ancorado na economia criativa e na valorizacao do patrimonio local.

CONCLUSAO

A breve revisao bibliografica apresentada neste artigo ja evidencia
que o turismo cinematografico constitui uma importante estratégia de va-
lorizacao territorial e de fortalecimento da economia criativa, ao articular o
audiovisual como instrumento de promocao turistica e de difusao cultural.
Verificou-se que Sergipe retine condicoes favoraveis para consolidar-se como
destino de producgoes audiovisuais, sobretudo por suas paisagens diversifica-
das, autenticidade cultural e localizacdo estratégica no Nordeste brasileiro.

Contudo, apesar das iniciativas pontuais e do crescimento recente
das producoes locais, o estado ainda necessita de novas politicas publicas
integradas, incentivos estruturais e mecanismos institucionais — como film
commissions — capazes de transformar seu potencial em resultados sus-
tentaveis. Assim, torna-se imprescindivel a articulagio entre governo, setor
produtivo e comunidade para o desenvolvimento de acoes que fortalecam a
cadeia audiovisual e ampliem os impactos positivos sobre o turismo.

O artigo aponta também o potencial do litoral sergipano a ser con-
solidado como um territério criativo e competitivo no cenario do turismo
cinematografico nacional. Para isso, é necessario investir em planejamento,
qualificacao profissional e politicas de incentivo que unam cultura, economia
e turismo de forma sustentavel, promovendo o reconhecimento das identi-
dades locais e impulsionando o desenvolvimento regional.
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